°C

Partners & Support <~

Which persons and organizations
can support your project and act
as intermediaries?

Strategische Partner: fenaco/Innoverd/Sproudz
stellt den Zugangzu Rohstoffen und die
Standorte (KUhlung, Lagerung) bereit.
Netzwerk & Wissen: United Against Waste
unterstitzt bei der Vermetzung und fihrt
Workshops mitBackereien durch.

Budget &~

Mission Model Canvas

Project title:

Mobile Plréeanlage

Activities
What activities does your idea
need?

Operativer Betrieb: Mobiles Verarbeiten von
Frichten zu Pirée.

Zertifizierung: Labels wie IP-Suisse und
Suisse Garantie zur Dokumentation der
Regionalitat. Matching & Integration: Aktive
Vermittlung zwischen landwirtschaftlichem
Angebot und industrieller Nachfrage.
Storytelling: Umsetzung des Filmprojekts
»VomFeld ins Regal“ zur Sensibilisierung.

Resources

What do you need to implement
your idea? (e.g. physical, material,
personnel, etc.)

Technik: Die mobile Fruchtpirée-
Produktionsanlage
(Spezialanfertigung).

Expertise: Know-how in
Lebensmitteltechnologie,
Prozessmanagement und
Okobilanzierung. Infrastruktur:
Mitnutzung bestehender Lager- und
Kih lkapazitaten bei Partnern.

What costs do you expect to incur in order to realise your idea?

What are the costs?

Budget 500°000, darunter Bau der

Anlage, Laufende Kosten,

Mitarbeitende, Produktionskosten,
Marketing und Design, Pilot laufe in

der INDUSTRIE

Offer ©F

What proposition and value do
you offer to the people you want
to address?

Kernleistungen: Transformation von unplanbaren
Fruchtliberschissen in standardisierte, lagerfahige
Industrierohstoffe

Loésung: Schliessungderzeitlichenund
logistischen Liicke zwischen Landwirtschaft und
Industrie durch mobile verarbeitung direkt am
Entstehungsort

Nutzen: Reduktion von Foodwaste und CO2-
Emissionen bei gleichzeitiger starkung der
Regionalen Versorgung

Impact =

Created by:

Relationship, Community

Date:

14.07.26

Version:

Target groups |

How do you maintain relationships Who do you want to address with

with your target groups?

Zu Partnern: Langfristige, strategische
Kooperationen basierend auf geteilterInfrastruktur
und Transparenz.

Zur Industrie: Zuverlassige Lieferantenbeziehung
durch Ubernahme der Verantwortung fiir Qualitat
und Lebensmittelsicherheit.

Branchen-Netzwerk: Zusammenarbeit entlang der
gesamten Wertscho pfungskette.

Offentlichkeit: Einbindung der Konsumenten durch
das Kommunikationsprojekt, um das Verstandnis
furlandwirtschaftliche Leistungen zu férdern.

Channels

Which channels will you use to
reach your community?

Physisch: Mobile
Verarbeitungsstationen direkt bei
Sammelstellen.

Vertrieb: Direkte Integration der
Plrées in die Produktionsketten von
Backereien und Gastronomie. Digital:
Projektwebsite und Social-Media-
Profile zur Prasentation der Wirkung.

your idea or project? Who will
jump at it? Name your target
groups.

Produzenten: Schweizer Bauern und
Vermarkter, die ihre Uberschiisse
sinnvoll verwerten kénnen
Verarbeiter: Backereien und
Industriebetriebe, die Importe durch
regionale Rohstoffe ersetzen.

What does your idea do for the climate? How do you know/check the effect? What can

you measure?

Okologisch: Einsparungvon 0,37 kg CO2 pro kg Piirée und ein um 98,5 % besserer relativer
Umweltimpact im Vergleich zu konventionellen Wegen.
Ressourcen: Messbare Reduktion von Food Waste (jahrlich 2,8 Mio. Tonnen Potenzialin der

Schweiz).

Wirtschaftlich: Neue regionale Wertschopfung aus bisher abgeschriebenen Rohstoffen.
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